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Strategija razvoja slovenskega turizma

2012 - 2016 - DOSEGANJE CILJEV

ZASTAVLIENI CILJI:

>Povecati obseg turistiche dejavnosti (turisticni promet:
prihodki in dobicek iz naslova opravljanja gostinske in
turisticne dejavnosti, stevilo turistov, stevilo prenocitev):
= Stevilo prenocitev: 2 % (letna stopnja rasti),
= Stevilo turistov: 4 % (letna stopnja rasti),
= priliv iz naslova izvoza potovanj: 6 %-8 % (letna
stopnja rasti).

Za dosego splosnega cilja je potrebno:
> uspesno uveljaviti naCela trajnostnega razvoja turizma,
» zagotoviti ugodno poslovno okolje,
> doseci visjo kakovost in ustvariti razmere, ki bodo
omogocale vecjo konkurencnost slovenskega turizma,
> nacrtovati in izvajati uCinkovito in inovativno trzenje ter
promocijo Slovenije kot privlacne turisticne destinacije



Strategija razvoja slovenskega turizma

2012 - 2016 - DOSEGANJE CILJEV

Prenoditve, prihodi in prilivi iz naslova izvoza potovanj

po letih:
Prilivi 1z
naslova
izvoza
Prenoditve Prihodi ?otovang
Leto (SURS) (SURS) Banka Slo)
2011 9.388.095 3.217.966 1.974.807
2012 9.510.663 3.297.556 2.008.368
2013 9.579.033 3.384.491 2.039.452
2014 9.590.642 3.524.020 2.056.683
2015 10.016.494 3.811.324 2.236.858

REKORDNO LETO 2015:
>prvic presegli mejo 10 milijonov prenocitev
»presegli 2,2 milijard evrov prilivov iz izvoza

potovanj
»dosegli rekordno stopnjo rasti stevila tujih
turistov v samostojni Sloveniji
»dlede na odstotke rasti se slovenski turizem

uvrsc¢a nad evropsko povprecje
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Priliv iz naslova V letu 2015 so bili vsi cilji dosezeni, pred
izvoza tem pa (z izjemo rasti St. turistov v letu 2014)
potovanj: ne.

+ 6 % - 8 % Cilji za obdobje 2012-2016 so bili na podlagi
Ietno dotedanjih rezultatov slovenskega turizma in

2012 - 2016 - DOSEGANJE CILJEV

Rast
stevila
turistov:
+ 4 %
letho

Rast Stevila
prenocitev:

+ 2 % letno

financnih sredstev, ki so bila na voljo

0 0 0 ’ ’

2012 Ni -('Zl_olseBZlen/Co) Ni -(lzl_o%:rgen/g Ni -él_olse7z%n/8 zastavljeni ambiciozno. Takoj po uveljavitvi

strategije je Vlada RS zaradi strogih

2013 + 0,72 % + 2,64 % + 1,55 % | varéevalnih ukrepov skoraj prepolovila sredstva

Ni doseZeno | Ni dosezeno Ni dosezeno | za razvoj in promocijo turizma. Poleg tega je s

+ 0,12 % + 4,12 % + 0,84 % 1. januarjem 2013 prislo do zdruzitve STO, Tia

2014 Ni dosezeno Dosezeno Ni dosezeno in Japti v agencijo Spirit. Oba ukrepa sta imela

38 8 U/p | negativen vpliv na razvoj turizma v Sloveniji in

2015 + 11 % + 7 % Dosezeno posledif‘fno_ na doseganje v strategiji
Dosezeno Dosezeno zastavljenih ciljev.

Drugi dosezki MGRT leta 2015:
>»ponovna osamosvojitev STO

»promocijska kampanja Slovenije v tujini, ki jo je izvedel SPIRIT,
MGRT pa financiralo z evropskimi sredstvi

>»STO-ju zagotovili bistveno povisanje sredstev za leto 2016 - 106 %

vec kot 2015

11.250.000 - za izvajanje PD

2.100.000 - za delovanje



Cilj 1.1.: Uveljaviti nacela trajnostnega

razvoja turizma: I FEEL
SLOVENIA

Na MGRT in STO dosledno in zelo uspesno sledimo usmeritvam v
trajnostni razvoj turizma:
oZelena shema slovenskega turizma (znake SLOVENIA GREEN ACCOMMODATION ima 7

ponudnikov, Znak SLOVENIA GREEN DESTINATION GOLD ima Ljubljana, Znak SLOVENIA GREEN DESTINATION
SILVER ima 5 destinacij, znak SLOVENIA GREEN DESTINATION BRONZE imajo 3 destinacije)

eProjekt EDEN

o EU marjetica (MGRT bo objavilo nov razpis za sofinanciranje pridobivanja eko znakov za
nastanitve, kamor bodo vkljucili vseh 6 znakov (EU Marjetica, BioHotels, Green Globe, Green Key, Travelife in
TourCert)

eSnovalec

eT-lab




Cilj 1.2.: zagotoviti ugodno posiovno

okolje: SLOVENIA

> Nov Pravilnik o minimalnih tehnicnih pogojih in o obsegu storitev za
opraviljanje gostinske dejavnosti (sprejet v letu 2014) - predstavniki
gospodarstva niso v celoti zadovoljni s Pravilnikom in zelijo Se posodobitve in
poenostavitve,

» V pripravi je sprememba Pravilnika o kategorizaciji nastanitvenih obratov,

> Z namenom enotnega porocCanja pri opravljanju nastanitvene gostinske
dejavnosti je v parlamentu sprememba Zakona o gostinstvu (skupaj z
Zakonom o prijavi prebivalisca),

» Pripravlja se nov Zakon o spodbujanju razvoja turizma v smeri odprave
nekaterih administrativnih bremen in ovir (odprava nepotrebnih administrativnih
ovir in smiselna liberalizacija dejavnosti, zagotovljena bodo dodatna financna
sredstva za trZzenje in promocijo turizma s povecanjem TT),

» Ustanovljena je medresorska delovna skupina za pripravo akcijskega
nacrta posodobitve predpisov, ki urejajo kratkorocno oddajanje
nepremicnin turistom,

» Ustanovljena je medresorska delovna skupina za ureditev
(gorsko)kolesarske dejavnosti.



Cilj 1.3.: Doseci visjo kakovost in ustvariti razmere, ki
bodo omogocale vecjo konkurencnost slovenskega ;g

- . SLOVENIA
turizma.

Konkurencnost slovenskega turizma po raziskavi Svetovnega ekonomskega
foruma (WEF): Trevel and Tourism competitiveness report PADA.

Slovenija se je leta 2011 uvrstila na 33. mesto, leta 2013 na 36. in leta 2015
uvrstila na 39. mesto med 141 drzavami, in sicer po 90 indikatorjih, ki so
razvrsceni v stiri glavne stebre.

Podindeksi, stebri/ leto 2015 2013 2011
.. . . . . - 39. 36. 33.
S I oven |J d _] en a_] bO IJ ST s mesto  mesto mesto
\'4
ko n ku rencna na 1 | Poslovno okolje »business environment« - -
V= - L4 - s
pod I‘OC_]U tu rlstlcne 2 | Varnost »safety and security« 14 26 29
- 3 | Zdravje in higiena »health and higiene« T 37 42 39
| nfra Stl"l.l ktu re te r 4 | Cloveski viri in trg dela »human resources and labour market« (prej dloveski viri) T | 54 33 42
= Hp-4 H = 5 | Stanje ICT »ICT readiness« (prej infrastruktura IKT 36 29 26
turisticne politike in ) {pre) )
pog oj ev za ra zvoj , 5] Pomembnost turizma »prioritization of travel and tourism« T 43 50 44
Va Va 7 Mednarodna odprtost »international openass« 50 - -
S I d bSl SMO Na pOd ro C_] u 8 | Cenovna konkurenénost »price competitivenessu L 111 99
: 3 5 | Okoljska trajnost »environmental sustainability« Tl 19 24 23
spodbudnosti okolja za Sk tra) ik
tu r| Zéem , N aJ S I a b §| p a p r| 10 | Infrastruktura letalskega prometa »air transport infrastructure« | |82 76 74
. . . 11 Infrastruktura kopenskega prometa in pristanika infrastruktura »ground and port infrrastructure« | | 19 25 25
N a ravn | h N ku Itu rni h (prej infrastruktura kopenskega prometa)
- 12 | Turisticna i struktura »tourist service infrastructure« 20 14 17
virih RN -
13 | Naravni viri »natural resources« Tl 32 58 79
14 | Kulturni viri in poslovna potovanja »cultural resources and business travel« l]95 56 58

Vlefu 2015: 141 drzav, 2013: 140 drZav, 2011 139 drzav
Vir: WEF, 20135.



Cilj 1.4.: Nacrtovati in izvajati ucinkovito in inovativho
trzenje ter promocijo Slovenije kot privlacne turisticne

. " I FEEL
destinacije: SLOVENTA

V letih 2012-2014 zaradi varcevalnih ukrepov Vlade RS in zdruzitve STO pod okrilje
agencije SPIRIT za promocijo turizma ni bilo dovolj sredstev, promocija pa
posledi¢no ni bila dovolj uc¢inkovita za dosego zastavljenih ciljev.

2015:

»Ponovna osamosvojitev STO (slovenski turizem je ponovno dobil samostojno
organizacijo, ki izvaja naloge nacionalne turisticne organizacije, v prvi vrsti
promocijo nase drzave kot turisticne destinacije na tujih trgih)

>3,7 milijona evrov evropskih sredstev za projekt Krepitev prepoznavnosti
Slovenije kot turisticne destinacije (rezultati kazejo na izjemen uspeh
oglasevalske kampanje - s tem so se sredstva za promocijo turizma povecala na
skoraj 9 milijonov evrov)

>»STO-ju zagotovili bistveno povisanje sredstev za leto 2016 - 106 % vec
kot 2015

« 11.250.000 - za izvajanje PD
« 2.100.000 - za delovanje



Doseganje zastavljenih UKREPOV
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v Spodbujanje povecanja konkurencnosti slovenskega turizma

> spodbujanje razvoja turisticnih destinacij (13 RDO-jev, 3,6 mio EUR),

> zagotavljanje ustrezne kadrovske strukture glede na potrebe turisticnega
gospodarstva (vec projektov drugih nosilcev v sodelovanju z MGRT),

> spodbujanje povecanja kakovosti (specializacija hotelov: 29 certifikatov pohodnisko-
kolesarski hotel, priprava novega Pravilnika o kategorizaciji, vkljucitev v Hotrec itd.),

> spodbujanje razvoja in raziskovalnega dela ter zagotavljanje ustreznih podlag za
sprejemanje poslovnih odlocitev (pridobljeni stirje ciljno-raziskovalni projekti, Zelena shema,
veC ukrepov s podrocja trajnosti),

> spodbujanje inovativnosti (Sejalec, Snovalec, BTPS, T-lab),

> zagotavljanje lazje dostopnosti do Slovenije in v Sloveniji (nove letalske povezave,
poenostavitev vizumskih postopkov, novi projekti kolesarskih povezav (razpis Razvoj regij),

> sodelovanje z ustanovami EU in v mednarodnem prostoru (EU, UNWTO, OECD, ...)

> spodbujanje domacih in tujih nalozb v turisticno infrastrukturo (9 projektov MGRT,
vrednost sof. 22.761.932 evrov; 360 projektov razlicnih ministrstev s podrocja turizma v skupni
vrednosti 176 milijonov evrov),

> Desezonalizacija (spodbujanje obstojecih in oblikovanje novih turisti¢nih proizvodov in storitev, ponovna
uvedba zimskih Solskih pocitnic v dveh terminih)



Doseganje zastavijenih UKREPOV

v"  Razvoj ugodnega poslovnega okolja

>

ucCinkovito usklajevanje in sodelovanje na
medministrski ravni zaradi ¢im boljsega
izkoristka vseh politik in financnih instrumentov
RS ter EU pri razvoju turizma (usklajevanje in
sodelovanje poteka tekoce, vendar turizem Se vedno ni
prepoznan kot gospodarska dejavnost strateskega
pomena, za razvoj katere bi se morala zavzemati vsa
ministrstva. Vsak od resorjev v prvi vrsti zasleduje
svoje cilje, kar za turizem, ki je izjemno medsektorska
dejavnost ni dobro; zmanjsanje oz. odprava
administrativnih ovir)

organiziranost slovenskega turizma (ponovna
osamosvojitev STO, spodbujanje partnerskega
sodelovanja na vseh podrodjih in ravneh, povecanje
proracuna za razvoj in promocijo turizma)

v" Ucinkovito in inovativno trzenje ter promocija
Slovenije kot turisticne destinacije (STO)

>

>

\4

povecanje prepoznavnosti in ugleda ter doseganje
Zelenega pozicioniranja Slovenije,

trzna segmentacija in stratesko-razvojni nacrt po
posameznih trgih,

konkurencni, jasno pozicionirani turisti¢ni proizvodi,
temeljeci na nacelih trajnosti,

inovativno in ucinkovito digitalno trzenje
partnersko trzenje za doseganje sinergijskih ucinkov.

."'
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Strategija rasti slovenskega turizma

2017 - 2021

Mednarodni javni razpis je v pripravi na MGRT, predvidena
objava v aprilu 2016

Nova strategija bo:

temeljila na partnerstvu slovenskega turizma in bo predstavljala
skupno strateqijo drzave, gospodarstva in civilne sfere.

» Potrebujemo svez fokus,
» en kljucni skupni cilj (dvig prilivov z naslova turizma)
» ter poti, kako ga bomo doseqli.

Strategija mora biti po zgledu nekaterih drugih turisticno
konkurencnih evropskih drzav kratka, ciljno usmerjena in razumljiva
vsem — pri doseganju cilja bomo skupaj sodelovali vsi.



Strategija razvoja Slovenije 2050

Strategija razvoja Slovenije - Slovenija 2050

»Prebivalci Slovenije smo aktivni drzavljani na vseh podro¢jih dela in
zivljenja kjer kriticno in tvorno sodelujemo tudi v vseh druzbenih
procesih.” (Vizija Slovenija 2050, osnutek iz delavnice)

Osnovni prepoznani elementi po prvih delavnicah:
> ldentiteta
» Kakovost zivljenja ( blaginja)
» Zaupanje
» Znanje in vescine
» Inovativnost




Strategija rasti slovenskega turizma

2017 - 2021

Priprava strategije bo temeljila na:

vvkljuéevanju vseh kljucnih partnerjev slovenskega turizma (izvedba delavnic na terenu),

vupostevanju usmeritev sodobnega strateskega nacrtovanja, aktualnih trendov na svetovnem
turisticnem trgu, izsledkov aktualnih raziskav,

v'pridobitvi konkretnega, aplikativhega in zavezujocega dokumenta, v katerem bodo jasno
opredeljene vloge in odgovornosti, posameznih akterjev v zasebnem, javnem in civilnem sektoriju,

v'oblikovanju modela, ki bo omogocal u€¢inkovito realizacijo zastavljenih ciljev ter njihovo merljivost,
v'vkljucevanju drugih ministrstev in resorjev, ki imajo vpliv na razvoj turizma in obratno,

v'podajanju usmeritev za vzpostavitev ugodnejsega poslovnega okolja (zakonodajno podrocje),
v'podajanju usmeritve za razvoj optimalnih oblik partnerskega sodelovanja (destinacijski management),
viidentificiranju in valoriziranju konkurencnih prednosti,

v'podajanju usmeritev glede razvoja oz. oblikovanja privlac¢nih in inovativnih turisticnih proizvodov,
v'podajanju usmeritve za spodbujanje razvoja manjsih in srednje velikih podjetij, regionalno in
sezonsko razprsenost,

viiskanju trznih nis (segmentacija, razvoj turisti¢nih proizvodov) ter moznosti razvoja turisticnih
atrakcij (izhajajoc€ iz naravnih in kulturnih danosti),

vupostevanju nacel trajnostnega razvoja,

vimplementaciji trzenjske znamke Slovenije I feel Slovenia.
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Trajnostni turizem, temeljec€ na nasi tradiciji in spostovanju
okolja
... vendar tudi ...
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Veselimo se sodelovanja z vami!

eva.stravs-podlogar@gov.si




