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Turizem v Sloveniji

+11 % ® +7 %
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Vir: SURS, podatki za leto 2015 upostevajo nastanitvene objekte, ki imajo 10 ali ve€ stalnih lezis¢

V letu 2015 je stevilo turisticnih prenoditev prvic preseglo 10 MIO




Turizem v Sloveniji

Povpr. doba

Leto bivanja (St. dni)
2006 3,1
2007 3,1
2008 3,0
2009 3,0
2010 3,0
2011 2,9
2012 2,9
2013 2,8
2014 2,7
2015 2,6

Rast prenocitev
(%)
2,0
7,0

5,4
1,3
0,7
0,1

Povprecna doba bivanja je v 10 letih
postopoma padala, skupno za 0,5 dneva.

Rast Stevila prenoditev je bila v letu 2015
najvisja v zadnjih sedmih letih.




m Minusi / Plusi 2015/2012 (pren.v %)

Top rasti

300

250

200

150

100

" L

0 . ! .
Koreja Kitajska Druge azijske Malta
’ drzave
‘ Top padci

0 B
5
10 evropske
15 drzave
-20
-25
-30
-35
-40

Vir: SURS, podatki za leto 2015 upostevajo nastanit. objekte, ki imajo 10 ali vec stalnih leZis¢, Top rasti in padci v za trge z ve¢ kot 10.000 prenocitvami letno.



®talija 161 %

S Tuji turisti v Sloveniji 2015

Avstrija12,0 %
® Nem¢ija11,3 %
® Hrvaska49%
® Nizozemska 4,6 %
© Zdruzeno kraljestvo 4,1 %
® Ruska federacija34 %
® Srbija34 %
® Madzarska 31 %
@ Ceskarepublika 2,9 %

Top rasti prenocitev

2015/2014 2015/2006
(%) %
Kitajska 49 1000
Malta 54 677
Druge azij. 632
Brazilija 389

Delez korejskih
gostov v strukturi ~ DrZava
PRIHODOV v letu
2015 je 3,5% - 5.
mesto med tujimi .
prihodi(za |, A, D in Avstrija

Opomba: Ob imenih drzav so navedeni delezi (%) med tujimi
prenocitvami, v oblackih pa rasti (%) turisticnin prenodcitev 2015/2014.

@

—->Top 5v 2015
Italija

Nemcija
Hrvaska

Rast prenocitev
2015/2014 (%)



Vir: SURS

W Delez prenocitev po vrstah obcin

Primerjava z letom 2008

Delez . n: Povprecna Povprecna
- Delez prenocitev v . . . 4
prenocitev v 2008 doba bivanja v doba bivanja
2015 (%) 2015 (st. dni) v 2008 (st. dni)

Skupaj 100 100 2,6 3,0
Zdraviliske o. 30,1 32,3 3,6 4,0
Gorske o. 23,8 23,3 2,4 2,8
Obmorske o. 21,0 23,1 3,3 3,5
Ljubljana 11,7 8,3 1,8 2,0
Mestne o. 6,9 6,1 2,0 2,1
Druge o. 6,5 6,8 1,9 2,2

NajvecC prenocitev je v

» Sloveniji opravljenih v
zdraviliskih obcinah,
prav tako so turisti tam

ostali najdlje.




Prilivi iz naslova izvoza potovanj

lzvoz potovanj in zasedenost lezisc

Leto

2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

Vrednost
1.555.492
1.665.435
1.826.644
1.803.863
1.924.966
1.974.807
2.008.368
2.039.452
2.056.683
2.236.858

Rast (%)
7,2
7,1
9,7
-1,2
6,7
2,6
1,7
1,5

8,8

Zasedenost lezisc

Leto Zasedenost (%)

2006 27
2012 22
2014 22

Absolutni rekord

Rast prilivov iz naslova izvoza potovanj 2015
glede na uspesno turisticno leto 2008

4

22,5%

Vir: SURS, BS



Napovedi




m Napovedi UNWTO

Mednarodni 2016 (%) 2017 (%)
turisticni prihodi

Svet 3,9 % 3% 4,7
Evropa 3,2 % 2% 4,4

Slovenija 4% 4%

Vpliv terorizma in begunske krize (40% turistov bo spremenilo
potovanje zaradi strahu)

Najvecji negativni vpliv na japonske turiste
(63,9% jih bo spremenilo potovalne nacrte),
najmanjsi vpliv na turiste iz Brazilije in Rusije
(potovalne nadrte namerava spremeniti 23% oz. 26%)




m Napovedi UNWTO
Mednarodni 2016 (%) 2017 (%)
turisticni prihodi

Svet 3,9 % 3% 4,7
Evropa 3,2 % 2% 4,4

Slovenija 4% 4%

VARNOST




WVpliv terorizma na potovalne namere

% of respondents who do not intend to travel to Europe saying that safety is a reason NOT to travel to Europe in 2016

GLOBAL PEACE
INDEX 2015:
SLO odli¢no 15.
mesto

WEF 2015:

SLO 8. mesto na
podrocju kriterija
nevarnost terorizma
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Vir: ETC Long-Haul Travle Barometer 2016






Stevilo in delez uporabnikov Stevilo in delez aktivnih
interneta uporabnikov socialnih omrezij
Svet 3,4 mrd 2,3 mrd
(46%) (31%)
Evropa 616 mio 393 mio
(73%) (47%)

Vir: Svet, Evropa-We are social, 2016
Slovenija-internetworldstats2015, World Bank, 2014
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http://www.google.si/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjkhrPWhbjLAhWhDZoKHVVTDycQjRwIBw&url=http://www.turn-page.com/creating-a-good-user-experience-across-platforms/&psig=AFQjCNE9bw80gT8_Gkb0NEGjoOxhNVKiuA&ust=1457765397318609

dE\ Digitalizacija

Stevilo in delez uporabnikov Stevilo in delez aktivnih
interneta uporabnikov socialnih omrezij
Svet 3,4 mrd 2,3 mrd
(46%) (31%)
Evropa 616 mio 393 mio
(73%) (47%)

80% turistov isce informacije pred
potovanju na internetu!
65% jih opravi rezervacijo na internetu!




Ucinkovito
trzenje

(STO: 2016/2017)



Charles
Darwin:

Prezivijo samo
tisti, ki so se
sposobni
najhitreje in
ucinkovito
odzvati na
spremembe!




w Nastanek STO (avgust 2015)
in realizirane naloge
* Reorganizacija agencije glede na trende

e 100% vec sredstev za promocijo v tujini

* Priprava programa 2016/2017 v
sodelovanju s STG

 100% zasuk v orodjih trznega komuniciranja
- DIGITALNI MARKETING

 100% zelena Slovenija: ZELENA SHEMA

slovenskega turizma (9D/7P) (trajnostni in
inovativni turizem)



struktura STO

Svet agencije
Strokovni svet

2.Komuniciranje s 3.Raziskave in razvoj,

poslovnimi javnostmi inovativnost, evropski
(b2b) projekti

1.Vsebinski digitalni

marketing (b2c)
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iFeelSlovenia_BBC_60sek.mp4
iFeelSlovenia_BBC_60sek.mp4

VRHUNSKA

VSEBINA DIGITALNO
Zgodbe, znamka, filmi, ;’TD(';" = center aktivnosti

fotografije...

INOVATIVN OSREDOTOCENO

(drugace — Re-inovate) (TRGI/PRODUKTT)



Vsebinski digitalni marketing

= nov portal, digitalne kampanje, integrirane z
druzbenimi mediji, multimedijo, iskalni
' marketing, vrhunska vsebina.
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J Kreple-vza'lﬂnke
Ml FEEL SLOVENIA
-, Zelena Aktivna.Zdrava.
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sredotocéenje na BLIZNJ
kljucne trge (6); razvoj novih
trgov.




Pospesevanje inovativnih

produktov, ki temeljijo na
traJnostnem turizmu.
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VeCJe kaJucevanJe gospodarstva \
@'V pripravo inizvedbo programa i

trzenja. ; '
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Trzenjski
koncept




I FEEL
SLOVENIA IKONE

I FEEL =

Postojnska

SLOVENIA jam

Lipica
_ Piran
Green. Active. Healthy. Ljubljana

Planica

»Slovenija je jasno pozicionirana kot
kraskega sveta in Panonske nizine s prepoznavno zeleno turisticno
znamko z mocnim pozitivhim custvenim nabojem, ki komunicira
kakovostno in individualno izkusnjo gosta v Sloveniji.«



Aktivne Dozivetja v Zdravije in
pocitnice naravi dobro pocutje

Mesta in
kultura

Poslovni
turizem



Slovenska

Tabia Julijske Alpe

.

Maribor &
Pohorje

Sistem regij v nastajanju.
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fover Grado

D4 .

[ alpske pokrajine
[ predalpske pokrajine
7] dinarske pokrajine
1 primorske pokrajine
[ panonske pokrajine

Avlor; Geogralski insilut AM ZRC SAZU
@ Geagrafski indtitut AM ZRC SAZU




W Dvolethe tematike

Uvrstitev
Slovenije na 5.

mesto med 180
drzavami: Yale

2008/2013: Zeleno (Green) + Envronmenta
vmesne letne teme

2016: Ljubljana, zelena
prestolnicaEvrope

2016/2017: Zdrave vode [l &

2018/2019: Kultura
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“: » \, A-‘:» : - meldlmo
ANEE X‘ #lfeelsffbVEnla
L, T A, St . 9

KLJUCNI KORAKI ZA PREBO)

1. Uéinkovita 2. Razvoj,
promocija in odprava ovir,
pozicioniranje izpolnitev

obljube



|

1. UCINKOVITA » Nadaljevanje jasne zgodbe
Green. Active. Healthy.

PROMOCUA in SLOVENIA + ucCinkovit trzni
POZICIONIRANIE splet po trgih
SLOVENIJE

ZDRAVA » Vkljucitev ambasadorjev
e (Sportniki itd)

AKTIVNA

SLOVENUA | » Uporaba znamke En

- v drugih sektorjih
ZELENA
\aiai | > Sistemski vir financiranja

STO, cilj 20 mio EUR + kadri




THAT IS WHY
SLOVENIA IS
GREEN,
ACTIVE AND
HEAI'THY.

Let a tree hug you.

Slovenia is one of the most dense-
ly forested countries in Europe,
and one of the most abundant in

Your health and bon appetis,

my lowe. The cuisine and wines
of Slovenria are a source of unigque

experiernes.

Love will take you higher.
Slovenia ranks among the top
sportng nations in the world in

GREEN.

We conserve our natural riches with love.

More than half of Slovenia is covered by foresz. More than a third of Slovenia is part of
Narura 2000, an EU-wide network of spedcal protection areas. More than 22,000 animal and
plant spedes make Slovenia one of the richest countries in Europe in terms of biodiversicy
Slovenia has 28,000 kilometres of rivers and streams and around 1. 300 lakes As well as the
Triglav Natsonal Park. a protected area for nearly a century. Slovenia has three regional parks,

44 narure parks with provected landscape scarus. 52 nature reserves and more than 1.200

protected natural monuments Wherever you are in Slovenia, there is sure to be a protected

natural area nearby.

Slovenia presents itself to the world with its own spedal shade of green. Slovenian green is
based on unspoilt natare and the determination thar it will remain unspoiled. It is an essenzial

part of the 7T feel Slovenia™ brand. an identity which expresses the massion of Slovenian

tourism — forwards with narure” — and supports a vision of green boutigue touristn™

Slovenian Tourist Board is developing a green tourism scheme called
SLOVEMNIA GREEN, which from 2015 will function as an umbrella scheme
for all initiatives aimed at developing sustainable tourism.

ACTIVE.

In Slovenia all the
best things happen
outdoors.

Almost 10,000 kilometres of well-marked
hilang trails coss Slovenia As well as more
than 170 mountain burs and lodges. there
are 40 hotels in Slovenia catering spedally
for hikers. Information points have been
created along popular cyching routes. In
Slovenia you can see the sea from the
mountains. the plain from the forest, the
village from the cty. the sky from the
earrth. so movement is natural

HEALTY.

Slovenia's thermal
and mineral waters
have been a source
of health for
centuries.

There are 87 natural thermal springs in
Slovenia Water. the dismare and other
namral health giving factors are the
essence of the services offered by the
countrys 15 certified nasural spas. Located
in very different surrourxEngs. Slovenias
spas combine the gifts of namre. cennuries
old tradstson and the very larest medscal
techmigues



G 2. RAZVO, IZPOLNITEV OBLIUBE
Green. Active. Healthy. SLOVENIA

BUTICNO DOSTOPNO B DIGITALNO




EEZ 2. RAZVO, IZPOLNITEV OBLIUBE

BUTICNO

Razvoj buticnega turizma visoke dodane vrednosti na temeljih
trajnostnega koncepta, ki podpira krovno zgodbo
ZELENA.AKTIVNA.ZDRAVA.Slovenija

Zelena shema slovenskega turizma

Oblikovanje trznih regij (5) in znotraj njih kakovostne LTO
(opredelitev njihovih vlog)

Usposabljanje za kakovost, inovativnost, trajnostni management

Atrakcije, temeljecCe na naravnih in kulturnih danostih (npr. Lipica)

Lastniska konsolidacija, kapitalska internacionalizacija



St 2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE

SLOVENIARE
GREEN 2

Zelena. Aktivna. Zdrava. V




EEZ 2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLIUBE

DOSTOPNO

Letalske povezave

Zelezniska povezava Benetke — Ljubljana,
Brnik - Ljubljana

Kakovostni javni cestni in zelezniski prevoz

Varne kolesarske poti (povezane s sosednjimi drzavami)

Vizumska politika

Prijaznejsi vinjetni sistem



EEZ 2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLIUBE

DIGITALNO

Razvoj digitalnih storitev

Razvoj interaktivhih mobilnih formatov

Uvajanja reSitev na podlagi interneta stvari (Internet of Things)
(pametne nastanitve, prevozi itd)

Brezplacen Wi-Fi v klju¢nih destinacijah in tockah (avtobusna
postaja, letalisce,itd)

Sodobni portali na nacionalni, destinacijski in podjetniski ravni in
usklajene digitalne kampanje



e § CILJ:

Slovenija kot
5*destinacija za
Zelena.Aktivna. Zdrava.
dozivetja



sapz sapy-aoyd

venila

Pokijuka



