
 

 

    

 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 Turizem v 

Sloveniji 



Turizem v Sloveniji 

V letu 2015 je število turističnih prenočitev prvič preseglo 10 MIO 

Vir: SURS, podatki za leto 2015 upoštevajo nastanitvene objekte, ki imajo 10 ali več stalnih ležišč 
  



Turizem v Sloveniji 

Leto 
Povpr. doba 

bivanja (št. dni) 
Rast prenočitev  

(%) 

2006 3,1 2,0 

2007 3,1 7,0 

2008 3,0 12,7 

2009 3,0 -3,2 

2010 3,0 -1,2 

2011 2,9 5,4 

2012 2,9 1,3 

2013 2,8 0,7 

2014 2,7 0,1 

2015 2,6 7,2 

Povprečna doba bivanja je v 10 letih 
postopoma padala, skupno za 0,5 dneva. 

 

Rast števila prenočitev je bila v letu 2015 
najvišja v zadnjih sedmih letih. 

Vir: SURS, podatki za leto 2015 upoštevajo nastanit. objekte, ki imajo 10 ali več stalnih ležišč, Top rasti in padci v za trge z več kot 10.000 prenočitvami letno. 
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Vir: SURS, podatki za leto 2015 upoštevajo nastanit. objekte, ki imajo 10 ali več stalnih ležišč, Top rasti in padci v za trge z več kot 10.000 prenočitvami letno. 
 

Minusi / Plusi  2015/2012 (pren.v %) 



Tuji turisti v Sloveniji 2015 

Država 
Top 5 v 2015 

Rast prenočitev 
2015/2014 (%) 

Italija 9 

Avstrija 2 

Nemčija 9 

Hrvaška 12 
Nizozemska 4 

Top rasti  prenočitev 
 2015/2014 
   (%) 

2015/2006 
 (%) 

Koreja                  47 1.732 

Kitajska               49 1000 

Malta                  54 677 

Druge azij. 632 

Brazilija 389 

Delež korejskih 
gostov v strukturi 
PRIHODOV v letu 
2015 je 3,5% -  5. 
mesto med tujimi 
prihodi (za I, A, D in 
HR).  



Delež prenočitev po vrstah občin 

Delež 
prenočitev v 

2015 (%) 

Delež prenočitev v 
2008 

Povprečna 
doba bivanja  v 
2015 (št. dni) 

Povprečna 
 doba bivanja 

 v 2008 (št. dni) 

Skupaj 100 100 2,6 3,0 

Zdraviliške o. 30,1 32,3 3,6 4,0 

Gorske o. 23,8 23,3 2,4 2,8 

Obmorske o. 21,0 23,1 3,3 3,5 

Ljubljana 11,7 8,3 1,8 2,0 

Mestne o. 6,9 6,1 2,0 2,1 

Druge o. 6,5 6,8 1,9 2,2 

Primerjava z letom 2008 

Največ prenočitev je v 
Sloveniji opravljenih v 
zdraviliških občinah, 
prav tako so turisti tam 
ostali najdlje. 

Vir: SURS 



Izvoz potovanj in zasedenost ležišč 

Leto Vrednost Rast (%) 
2006 1.555.492 7,2 
2007 1.665.435 7,1 
2008 1.826.644 9,7 
2009 1.803.863 -1,2 
2010 1.924.966 6,7 
2011 1.974.807 2,6 
2012 2.008.368 1,7 
2013 2.039.452 1,5 
2014 2.056.683 0,8 
2015 2.236.858 8,8 

Absolutni rekord 

Rast prilivov iz naslova izvoza potovanj 2015 
 glede na uspešno turistično leto 2008 

22,5% 

Prilivi iz naslova izvoza potovanj 

Leto Zasedenost (%) 

2006 27 
2012 22 
2014 22 

Zasedenost ležišč 

Vir: SURS, BS 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 Napovedi 



Napovedi UNWTO 

Mednarodni 
turistični prihodi 

2016 (%)  Popravek IPK 

                       13.8.2016 

2017 (%) 

Svet 3,9 %        3 % 4,7 

Evropa 3,2 %        2 % 4,4 

 
 

Vpliv terorizma in begunske krize (40% turistov bo spremenilo 
potovanje zaradi strahu) 

 

Največji negativni vpliv na japonske turiste  
(63,9% jih bo spremenilo potovalne načrte),  

najmanjši vpliv na turiste iz Brazilije in Rusije  
(potovalne načrte namerava spremeniti 23% oz. 26%) 

 
(ETC, 2016) 

 

Slovenija 4 %           3-4 % 4% 



Napovedi UNWTO 

Mednarodni 
turistični prihodi 

2016 (%)  Popravek IPK 

                       13.8.2016 

2017 (%) 

Svet 3,9 %        3 % 4,7 

Evropa 3,2 %        2 % 4,4 

 
 

VARNOST 
 
 

Slovenija 4 %           3-4 % 4% 



Vpliv terorizma na potovalne namere 

GLOBAL PEACE 
INDEX 2015: 
SLO odlično 15. 
mesto 

WEF 2015:  
SLO 8. mesto na 
področju kriterija 
nevarnost terorizma 

Vir: ETC Long-Haul Travle Barometer 2016  



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 Trendi 



Digitalizacija 

Število in delež uporabnikov 
interneta 

Število in delež aktivnih 
uporabnikov socialnih omrežij 

Svet 3,4 mrd 
(46%) 

2,3 mrd 
(31%) 

Evropa 616 mio 
(73%) 

393 mio 
(47%) 

SLO 1,5 mio 
(73%) 

 
/ 

Vir: Svet, Evropa-We are social, 2016 
Slovenija-internetworldstats2015, World Bank, 2014 

http://www.google.si/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjkhrPWhbjLAhWhDZoKHVVTDycQjRwIBw&url=http://www.turn-page.com/creating-a-good-user-experience-across-platforms/&psig=AFQjCNE9bw80gT8_Gkb0NEGjoOxhNVKiuA&ust=1457765397318609
http://www.google.si/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjkhrPWhbjLAhWhDZoKHVVTDycQjRwIBw&url=http://www.turn-page.com/creating-a-good-user-experience-across-platforms/&psig=AFQjCNE9bw80gT8_Gkb0NEGjoOxhNVKiuA&ust=1457765397318609


Digitalizacija 

Število in delež uporabnikov 
interneta 

Število in delež aktivnih 
uporabnikov socialnih omrežij 

Svet 3,4 mrd 
(46%) 

2,3 mrd 
(31%) 

Evropa 616 mio 
(73%) 

393 mio 
(47%) 

SLO 1,5 mio 
(73%) 

 
/ 

Vir: Svet, Evropa-We are social, 2016, IPK, 2016 
Slovenija-internetworldstats2015, World Bank, 2014 

80% turistov išče informacije pred 
potovanju na internetu! 

65% jih opravi rezervacijo na internetu! 



 

 

Učinkovito 
trženje 

 (STO: 2016/2017)  



Charles 
Darwin:  

 

Preživijo samo 
tisti, ki so se 

sposobni 
najhitreje in 
učinkovito 
odzvati na 

spremembe! 
 



 

 

• Reorganizacija agencije glede na trende 

• 100% več sredstev za promocijo v tujini 

• Priprava programa 2016/2017 v 
sodelovanju s STG 

• 100% zasuk v orodjih tržnega komuniciranja 
- DIGITALNI MARKETING   

• 100% zelena Slovenija: ZELENA SHEMA 
slovenskega turizma (9D/7P) (trajnostni in 

inovativni turizem) 

 

  

Nastanek STO (avgust 2015)  

in realizirane naloge 

 



STO 

1.Vsebinski digitalni 
marketing (b2c) 

2.Komuniciranje s 
poslovnimi javnostmi 

(b2b) 

3.Raziskave in razvoj, 
inovativnost, evropski 

projekti 

  

Nova struktura STO 
 

 
Svet agencije 
Strokovni svet 

 



  

Izvedba največje  
promocijske kampanje 
 

 
 Spot I FEEL 

iFeelSlovenia_BBC_60sek.mp4
iFeelSlovenia_BBC_60sek.mp4


OSREDOTOČENO 
(TRGI/PRODUKTI) 
 

  

INOVATIVNO 
(drugače – Re-inovate) 

 

VRHUNSKA 
VSEBINA 

Zgodbe, znamka, filmi, 
fotografije… 

DIGITALNO 
VDM = center aktivnosti 
STO 



 

Vsebinski digitalni marketing   
= nov portal, digitalne kampanje, integrirane z 

družbenimi mediji, multimedijo, iskalni 
marketing, vrhunska vsebina. 

1. 



 

Krepitev znamke  
I FEEL SLOVENIA 
Zelena.Aktivna.Zdrava. 
 

2. 



Osredotočenje na BLIŽNJE 
ključne trge (6); razvoj novih 
trgov. 

3. 



 

Pospeševanje inovativnih 
produktov, ki temeljijo na 
trajnostnem turizmu. 
 

4. 



Večje vključevanje gospodarstva 
v pripravo in izvedbo programa 
trženja. 

5. 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 

Trženjski 
koncept 



IKONE 
 

Bled 
Postojnska 

jama 
Lipica 
Piran 

Ljubljana 
Planica 

»Slovenija je jasno pozicionirana kot zelena, aktivna, zdrava 
butična srednjeevropska destinacija na stičišču Sredozemlja, Alp, 

kraškega sveta in Panonske nižine s prepoznavno zeleno turistično 
znamko z močnim pozitivnim čustvenim nabojem, ki komunicira 

kakovostno in individualno izkušnjo gosta v Sloveniji.« 





Sistem regij v nastajanju. 



Ljublj
ana 

ALPSKI SVET 

DINARSKO 
KRAŠKI SVET 



2008/2013:  Zeleno (Green) + 
vmesne letne teme 

2016: Ljubljana, zelena  
prestolnicaEvrope 

2016/2017: Zdrave vode 

2018/2019: Kultura 

  

Dvoletne tematike  
 

Uvrstitev 
Slovenije na 5. 
mesto med 180 

državami: Yale 
Environmental 

Performance Index 



 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 
 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 

Ključni 
koraki za 

preboj 



 

 

KLJUČNI KORAKI ZA PREBOJ 

1. Učinkovita 
promocija in 

pozicioniranje 

2. Razvoj, 
odprava ovir,  

izpolnitev 
obljube 



 

 

1. UČINKOVITA 

PROMOCIJA in 
POZICIONIRANJE  
SLOVENIJE 

 Uporaba znamke          
v drugih sektorjih 

 Vključitev ambasadorjev 
(športniki itd) 

 Sistemski vir financiranja 
STO, cilj 20 mio EUR + kadri 

 Nadaljevanje jasne zgodbe 
Green. Active. Healthy. 
SLOVENIA + učinkovit tržni 
splet po trgih 



 

 



2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE 

 

 

 

BUTIČNO DOSTOPNO DIGITALNO 

Green. Active. Healthy. SLOVENIA 



2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE 

 

 

 

BUTIČNO 
Razvoj butičnega turizma visoke dodane vrednosti na temeljih 

trajnostnega koncepta, ki podpira krovno zgodbo 
ZELENA.AKTIVNA.ZDRAVA.Slovenija 

 

Zelena shema slovenskega turizma 
 

 

Oblikovanje tržnih regij (5) in znotraj njih kakovostne LTO 
(opredelitev njihovih vlog) 

 

Usposabljanje za kakovost, inovativnost, trajnostni management 

Atrakcije, temelječe na naravnih in kulturnih danostih (npr. Lipica) 

Lastniška konsolidacija, kapitalska internacionalizacija 
 



2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE 

 

 

 



2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE 

 

 

 

DOSTOPNO 
Letalske povezave 

Železniška povezava  Benetke – Ljubljana,  
Brnik - Ljubljana 

Kakovostni javni cestni in železniški prevoz 

Varne kolesarske poti (povezane s sosednjimi državami) 

Vizumska politika 

Prijaznejši vinjetni sistem 



2. RAZVOJ, IZPOLNITEV OBLJUBE 

 

 

 

DIGITALNO 
Razvoj digitalnih storitev  

Razvoj interaktivnih  mobilnih formatov 

Uvajanja rešitev na podlagi interneta stvari (Internet of Things) 
(pametne nastanitve, prevozi itd) 

 

Brezplačen Wi-Fi v ključnih destinacijah in točkah (avtobusna 
postaja, letališče,itd) 

Sodobni portali na nacionalni, destinacijski in podjetniški ravni in 
usklajene digitalne kampanje 



CILJ:  
 

Slovenija kot 
5*destinacija za  

Zelena.Aktivna. Zdrava.  
doživetja 



Hvala za vašo pozornost. 

maja.pak@slovenia.info   

 

 


