
VSE JE SUPER, AMPAK KAKO BOLJE 
IZR.PROF.DR. MAJA URAN MARAVIĆ 

FAKULTETA ZA TURISTIČNE ŠTUDIJE TURISTICA 
UNIVERZA NA PRIMORSKEM 



MOJ POGLED 



STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA JE DOKUMENT, KJER 
(MED DRUGIM) PIŠE, KAJ SO SE DELEŽNIKI 

KONSEZUALNO DOGOVORILI O BODOČEM RAZVOJU. 

 

 



VSE STRATEGIJE SO  (DOSEDAJ) PADLE V FAZI IMPLEMENTACIJE. 



… SAMO DVE STVARI JE POTREBNO UREDITI  

• ORGANIZIRANOST (STO-RDO-LTO) IN FINANCIRANJE RAZVOJA IN 
PROMOCIJE 

• KONKURENČNOST PONUDBE 

 



ORGANIZIRANOST 

 
STO 

 

RDO  
1 

RDO  
2 

RDO  
3 

RDO  
4 

RDO  
5 

RDO  
LJ 

RDO  
14? 

 
LTO DO 20? 

 

 
LTO DO 220? 

 



KAJ SI LAHKO PRIVOŠČIMO? 



84% 

8% 

6% 2% 

0% 

PRVIH 20 DO 30 DO 55 56-156 156-212 

 
 

PRVI 3 – 40 % VSE TAKSE 
PRVIH 6 – 53 % VSE TAKSE 

 
PRVIH 20 VEČ KOT 120.000 € 
PRVIH 30 VEČ KOT 65.000 € 
PRVIH 55 VEČ KOT 10.000 € 

PRVIH 156 VEČ KOT 0 € 
156 - 212   NIČ € 



FINANCIRANJE 

TURISTIČNE ČLANARINE??? KOLIKO NAJ OSTANE LTO? KOLIKO NAJ GRE STO? KDO NAJ ŠE PRISPEVA? 



KONKURENČNOST PONUDBE 

VERIGA VREDNOSTI ZA GOSTA 

INFORMACIJE 
REZERVACIJA/ 

 NAKUP 

DOSTOP/ 

TRANSPORT 
NASTANITEV GOSTINSTVO ATRAKCIJE OSTALO 

NEPREPOZNAVNOST 

PONUDBE 

3 (5,10) TOP PONUDBE 

NEPRISOTNOST 

 NA … 

VISOKA CENA 

PREMALO POVEZAV 

LASTNIŠTVO 

NEKONKURENČNOST 

NESODELOVANJE 

NI ZNAMK 

NI ZNAMK NI ZNAMK 
RAZPRŠENOST 

NEDOSTOPNOST 



 

SMISEL NAŠEGA DELOVANJE JE GOST/TURIST. 

KAKO DOSEČI PRAVO OSREDOTOČENOST NA GOSTA? 

 

 

 

 

 

 

Z RAZUMEVANJEM IN IZBOLJŠANJEM VERIGE VREDNOSTI ZA GOSTA.  
ZAČNE SE PRI INFORMACIJAH, KI JIH NUDIMO GOSTU… 



X 







O 









VEMO, KAJ JE POTREBNO NAREDITI. VELIKO SMO 
RAZPRAVLJALI. UDEJANIMO, KAR JE POTREBNO. 

X 



KONTAKT 

• MAJA.URAN@FTS.UPR.SI 



NAVODILA ZA DELAVNICO 








